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Campanha de Ensino e Formacao Profissional

Introducao

Os apoios do PESSOAS 2030 a formacao inicial de jovens

O PESSOAS 2030, com o investimento do Fundo Social
Europeu Mais e Estado portugués, apoia a via formativa de
dupla certificacao, parajovens. Neste ambito, destacam-se
0os Cursos Profissionais, promovidos por escolas
profissionais publicas e privadas e os Cursos de
Aprendizagem, ministrados nos Centros de Formacao
Profissional do Instituto do Emprego e Formacao
Profissional. Os apoios do Programa sao dirigidos as regides
mais desfavorecidas de Portugal Continental: Norte, Centro e
Alentejo.

Os Cursos Profissionais

Os Cursos Profissionais sao uma alternativa formativa de
carater essencialmente pratico em que a formacao em
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em contexto de trabalho é uma componente muito
importante. Este percurso formativo permite que os
formandos completem o ensino secundario, obtenham uma
certificacao profissional alinhada com as necessidades do
mercado de trabalho e ainda que prossigam os seus estudos
para o0 ensino superior, se assim o desejarem.

Uma Operacao de Importancia Estratégica

Devido ao investimento que representam, aos seus
resultados e impactos na formacao dos jovens em Portugal,
os Cursos Profissionais foram considerados uma “Operacao
de Importancia Estratégica” para o PESSOAS 2030. Esta
classificacao implica a divulgacao publica dos apoios a esta
tipologia de operacao, no caso, o investimento proveniente
do Fundo Social Europeu Mais e Estado portugués. Implica
tambéem que se explique ao publico em geral aimportancia
estratégica que o Ensino e Formacao Profissional tem para o
futuro das competéncias. e



Campanha de Ensino e Formacao Profissional

Introducao

Divulgar os Cursos Profissionais enquanto Operagao de
Importancia Estratégica

Para p6r em pratica esta divulgacao, o PESSOAS 2030
organizou uma Mostra de Educacao e Formacao Profissional,
em parceria com o Instituto de Gestao Financeira do Estado
(IGeFE)e com a colaboracgao do Instituto do Emprego e
Formacao Profissional (IEFP), Associagcao Nacional de
Escolas Profissionais (ANESPQO) e Conselho de Escolas. A
Mostra decorreu entre 13 e 15 de novembro, em simultaneo
com o Campeonato Nacional das Profissoes - SkillsPortugal
Norte 2024 e no mesmo espaco fisico, o Europarque, em
Santa Maria da Feira.

Para promover o Ensino e Formacao Profissional,
nomeadamente os Cursos Profissionais, o PESSOAS 2030
decidiu ainda implementar uma Campanha de Publicidade
transversal a varios meios e canais,

Goessoss ¢9o030 [l e

Objetivos da Campanha de Publicidade de Ensino e
Formacao Profissional

A Campanha de Ensino e Formacao Profissional teve como
principal objetivo contribuir para a desestigmatizacao do
Ensino e Formacao Profissional junto dos jovens e dos seus
encarregados de educacao. Pretendeu também promover a
sensibilizagcao das empresas e de outras entidades
empregadoras, bem como dos cidadaos em geral, para a
importancia da formacao profissional de exceléncia. Adquirir
as competéncias adequadas as necessidades do mercado de
trabalho € fundamental para aumentar a empregabilidade,
além de impulsionar a produtividade e o crescimento
economico.

Ao mesmo tempo, a Campanha divulgou os eventos paralelos,
Mostra e Campeonato, promovendo a visita do publico.



Campanha de Ensino e Formacao Profissional

Introducao

A Campanha no terreno A colaboragao dos parceiros institucionais
Paraimplementar a campanha, o PESSOAS 2030 utilizou Para a disseminacao e amplificacao da campanha
varios meios e canais, nomeadamente: muito contribuiu o apoio dos parceiros do

- Campanha em Redes Sociais PESSOAS 2030:

- Parceria com influenciador digital - IGeFE

- Spot de TV em canal generalista nacional - ANESPO

- Spots audio no Spotify - IcI:EanPselho de Escolas

- Anuncios papel na Imprensa escrita regional
- Spot video em plataformas digitais regionais

. . : . Foi também de grande relevancia o empenho que a
- Publireportagens na imprensa escrita regional cmdeq e reie °mpe que

Representacao da Comissao Europeia em
Portugal colocou na partilha da Campanha.
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Campanha de Ensino e Formacao Profissional

Resultados



Campanha de Ensino e Formacao Profissional

Redes Sociais e Influenciador digital

Nas redes sociais, a nossa campanha decorreu no Influenciador DlgltaI: Rafael Cardeira

Facebook e no Instagram, através das contas do PESSOAS

2030 e do WorldSkills Portugal. 3 Publicacdes Video em Facebook e Instagram

.. .. 3 Stories em Facebook e Instagram
Publicidade em Redes Sociais

Resultados
20 Publicagdes em Facebook e Instagram
8 Publicacdes Promovidas

2.000,00 € de Investimento em publicidade 508.175 utilizadores alcancados

956.588 Impressdes

Resultados 18.703 acoes e reacdes

Foinarede social Facebook que os conteudos do
881.756 utilizadores alcancados influenciador se destacaram pela maior visibilidade,
1.644.256 Impressoes representando 62,7% das impressoes, enquanto no
46.140 acoes e reacoes Instagram gerou 72,6 % das interagoes, evidenciando o seu

potencial de envolvimento.

& pEssoas g 57 O O Video 3 liderou em alcance e interagoes gerais.
P 2080 L 2030 n ey B O Video 2 registou o maior envolvimento no Facebook. G



Campanha de Ensino e Formacao Profissional

Redes Sociais e Influenciador digital

Publicidade em Redes Sociais

Durante a campanha, foram alcancados um total de
881.756 utilizadores, com 1.644.256 impressoes e
46.140 acoes de envolvimento por parte dos
utilizadores nos conteudos publicados. Ao analisar
os diferentes canais, verificou-se que essas
metricas foram mais expressivas no Facebook em
comparacao com o Instagram, exceto na taxa de
envolvimento, que foi superior nesta ultima
plataforma.
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Redes Sociais PESSOAS 2030

Crescimento Crescimento

Facebook Instagram
Alcance 1711% 5085%
Impressoes 3195% 6144 %
Envolvimento 1386 % 5472 %

Ao comparar os resultados obtidos durante a
campanha com o periodo homélogo do ano anterior,
foi possivel calcular a taxa de crescimento de cada
uma das meétricas analisadas. No caso das redes
sociais do PESSOAS 2030, verificou-se um
crescimento bastante positivo em todas as
metricas.




Sequidores 22/09/2024  28/11/2024

Campanha de Ensino e Formacao Profissional
Facebook 3.313 3.951

Redes Sociais e Influenciador digital

Instagram 689 913

0 efeito combinado entre crescimento e
investimento: O crescimento organico permitiu que
um maior numero de sequidores ativos
potencializasse o retorno do investimento,
enguanto 0s anuncios atrairam novos utilizadores
parainteragir com os conteudos.

O crescimento do desempenho:

O Investimento direcionado e estratégico e da
campanha nas redes sociais permitiu a criacao de
conteudos de alta qualidade e a segmentacao precisa
dos publicos-alvo.

Aumento do numero de seguidores:

O aumento de sequidores no Facebook e Instagram
durante a campanha, mesmo com investimento
direcionado apenas para as publicacoes, usufruiu

Crescimento organico das redes sociais do
PESSOAS 2030: O aumento natural no numero de
seqguidores e interacoes ao longo do ano anterior
forneceu uma base sélida para o sucesso da

N . : de:
campanha. A expansao organica ampliou o alcance
das publicacoes, contribuindo para resultados mais - Conteudos relevantes com segmentacao dos
expressivos nas publicacoes nao promovidas. publicos-alvo;;

- Efeito da amplificacao paga;
- Aumento do envolvimento como fator atrativo
para novos sequidores.
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Campanha de Ensino e Formacao Profissional

Redes Sociais e Influenciador digital

A colaboracao dos parceiros:

A campanha de divulgacao do ensino e formacao profissional contou com o apoio dos nossos parceiros
institucionais: Associacao Nacional Escolas Profissionais (ANESPO); Instituto do Emprego e Formacao
Profissional (IEFP), através do Portugal Skills Norte 2024; Conselho de Escolas; Instituto de Gestao Financeira do
Estado (IGeFE) e de varias escolas profissionais do pais, que se juntaram na partilha dos nossos conteudos.

A Representacao da Comissao Europeia em Portugal teve uma colaboracao destacada, ajudando a divulgar seis
das nossas publicacoes no Instagram. Estas partilhas foram fundamentais para amplificar o alcance da campanha,
permitindo que a mensagem chegasse a um publico ainda mais vasto e diversificado.

A colaboracao e o envolvimento de todos os parceiros reforcam a importancia do trabalho conjunto na promocao
da educacao e formacao profissional, um tema central para o futuro de Portugal.

PORTUGA! ” .
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Campanha de Ensino e Formacao Profissional

Spot TV

Spot TV na Antenada TVI

Campanha decorreu entre:

- 3el2denovembrode 2024
na antena da TVI(canal generalista)

Total de 50 spots distribuidos por varias faixas
horarias, incluindo prime time.

RESULTADOS:

Analise do Grupo Etario dos 15-54 anos

Grupo composto por 4.872.800 pessoas em Portugal.

GPR%* de 121%
GPR#** de 5920,73 contactos

PORTUGA .
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A campanha na antena da TVl impactou 5.920.730
vezes as 4.872.800 pessoas do grupo etario 15-54 anos,
durante o seu periodo de ativacao. Isto significa que
algumas pessoas deste grupo viram varias vezes o
anuncio e outras pessoas nunca terao tido contacto com
ele.

* BPR% Representa a percentagem total da audiéncia-alvo alcangada por

uma campanha publicitaria, considerando a frequéncia com que foi exposta
ao anuncio

**GPR# Representa o nimero absoluto de pontos de audiéncia gerados

pela campanha. @


https://drive.google.com/file/d/1p1AsMC9CHzZe6eoQbnj0ZFgk6SV2JzTH/view?usp=sharing

Campanha de Ensino e Formacao Profissional

Spotify

Spots audio com distribuicao no Spotify

Campanha decorreu entre:
- 9e 14 de novembrode 2024

4 spots distintos segmentados a dois publicos-alvo:

jovens(14-18 anos) e adultos - pais e encarregados de
educacao (35-54 anos)

RESULTADOS:
97.564 emissoes

com um total de 143 cliques na plataforma Spotify
=CTR0,15%

(um CTR de 0,15% pode ser considerado dentro da média para campanhas de audio
em plataformas de streaming em que a interacao direta ndo é o principal objetivo.)

Geessons o030 [ S

Spots Audio
Spotify

ACEDA AQUI

Spot Performance

50% Spot Complete 100% Spot Complete

25% Spot Complete

95.386 95.017 94.973

Completion rate: 97%


https://drive.google.com/drive/folders/15-hHg29jFoeE2xY-VQqAaUMYqc7NFWlb?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/15-hHg29jFoeE2xY-VQqAaUMYqc7NFWlb?usp=sharing

Campanha de Ensino e Formacao Profissional

Imprensa Escrita Regional - Papel

Anuncios de uma pagina, na imprensa escrita Regional

Jornais Regionais Tiragem
Diario do Sul 4.000
Regiao de Leiria 22.400
Alto Minho 12.000

ORTUGA! 9 .
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Campanha de Ensino e Formacao Profissional

Imprensa Escrita Regional - Digital

Spot na Homepage dos Jornais Regionais
Distribuicao por 60 dias (5 de novembro - 9 de janeiro)

Meio Canal Periodo N2 de impressoes
0 Minho Homepage - site do Jornal 60 dias 760.458
Regidao de Leiria Homepage - site do jornal 60 dias 63.421
Diario do Sul Homepage - site do jornal 60 dias 47.420
TOTAL 871.299

ORTUGA! 9 .
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Campanha de Ensino e Formacao Profissional

Investimento

Meio / Empresa
TVI
Spotify
Plataforma Meta
Influenciador Digital
Alto Minho / 0 Minho
Regiao de Leiria
Diario do Sul
indice IDC

indice IDC

Gemssos Woo30

Produto / Servigo
Distribuicao do Spot TV
Distribuicdo dos Spots Audio
Campanha no Facebook e Instagram
3 Videos com distribuicao no Facebook e Instagram
Publireportagem, anuncios e distribui¢cao do spo video na homepage do jornal
Publireportagem, anuncios e distribui¢cao do spo video na homepage do jornal
Publireportagem, anuncios e distribui¢cao do spo video na homepage do jornal
Producao Spot Video

Producao de conteudos para redes sociais

TOTAL

Cofinanciado pela
Unido Europeia

Valor

48.077,00 €
6.000,00 €
2.000,00 €
6.000,00 €

9.513,00 €
10.990,00 €
7.900,00 €
6.000,00 €

500,00 €

96.980,00 €
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Conclusoes

Com base no relatorio da campanha de divulgacao do ensino e
formacao profissional, podemos destacar as seguintes
conclusoes:

1. Alcance significativo nas redes sociais
A campanha nas redes sociais alcangou 881.756 utilizadores
com 1.644.256 impressoes e gerou 46.140 acdes. O Facebook
destacou-se em visibilidade (62,7% das impressdes), enquanto
o Instagram liderou na interacao (72,6 % das interagoes),
evidenciando o potencial das duas plataformas para atingir
diferentes objetivos.

2. Impacto positivo do investimento:
O investimento total de 2.500 euros para criagao de conteudo e
promocoes nas redes sociais permitiu a distribuicao de
conteudos de qualidade e a sua boa segmentacao, o que gerou
um crescimento expressivo das metricas das redes sociais do
PESSOAS 2030, como aumento de 1711% no alcance no
Facebook e 5085% no Instagram em relacao ao periodo
homologo do ano passado.

PORTUGA! ” .
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3.  Contributo do influenciador digital:

O influenciador Rafael Cardeira teve um papel
relevante, alcancando 508.175 utilizadores e gerando
18.703 interacodes. Os videos publicados mostraram um
bom desempenho, com destaque para o Video 3, que
liderou em alcance e interacOes gerais.

4. Crescimento dos seguidores:

Durante a campanha nas redes sociais, 0o numero de
sequidores no Facebook aumentou de 3.313 para 3.951e
no Instagram de 689 para 913, resultado de conteudos
relevantes, amplificacao paga e maior envolvimento.

5. Resultados na televisao e Spotify:

A campanha na TVl impactou o publico-alvo 5.920.730
vezes, com um GPR% de 121%, no grupo etario 15-54
anos. Ja no Spotify, os spots audio registaram uma taxa
de conclusao de 97%, um bom indicador para este
formato, comum CTR de 0,15%, dentro da média para
campanhas de audio.

15



Campanha de Ensino e Formacao Profissional

Conclusoes

6. Spot video nos sites da imprensa escrita digital:
Com um investimento de 6.950,000 € nos trés jornais
regionais, foi alcancado um resultado de 871.299
impressoes, 0 que quer dizer que o anuncio foi exibido
esse numero de vezes em dispositivos moveis e
desktops. O numero de pessoas impactadas sera,
certamente, inferior, pois uma Unica pessoa pode ver o
anuncio varias vezes. Assim, o total de individuos
unicos impactados é desconhecido porgue os jornais
nao consequem disponibilizar esse dado.

PORTUGA ” .
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A campanha mostrou-se eficaz, atingindo os
publicos-alvos de forma ampla e transversal e
gerando um impacto positivo na visibilidade e
interacao das plataformas utilizadas. Estes
resultados evidenciam a importancia do investimento
estratégico e segmentado e da diversificagao dos
canais.
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Campanha de Ensino e Formacao Profissional

Prod. Campanha: Rafael Cardeira, Piloto de Ralis

Video 1 Video 3

Intermarche
=/
E incrivel ver como a formacdo
profissional se traduziu em

aqui para vos falar do curso de
mecatrénica automovel: Sabiam

e formacao profissional é o
caminho correto para quem quer

a@ PESSOAS ")ﬂ?\ﬁ | o

c@ PESSOAS 4 2020

69 PESSOAS ”2&)30 7 [t Clique nas imagens para aceder aos videos
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https://www.facebook.com/pessoas2030/videos/850799203795448
https://www.facebook.com/pessoas2030/videos/896037858853308
https://www.facebook.com/pessoas2030/videos/919071150125390

Campanha de Ensino e Formacao Profissional

Produtos de Campanha:

N
worldskills
Portugal

Clique
AQUI

OuU na imagem para
aceder ao spot

J*
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https://drive.google.com/file/d/1p1AsMC9CHzZe6eoQbnj0ZFgk6SV2JzTH/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1p1AsMC9CHzZe6eoQbnj0ZFgk6SV2JzTH/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1p1AsMC9CHzZe6eoQbnj0ZFgk6SV2JzTH/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1p1AsMC9CHzZe6eoQbnj0ZFgk6SV2JzTH/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1p1AsMC9CHzZe6eoQbnj0ZFgk6SV2JzTH/view?usp=sharing

Campanha de Ensino e Formacao Profissional

Spots Audio
Spotify

ACEDA AQUI «

MORTUGAL
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https://drive.google.com/drive/folders/15-hHg29jFoeE2xY-VQqAaUMYqc7NFWlb?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/15-hHg29jFoeE2xY-VQqAaUMYqc7NFWlb?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/15-hHg29jFoeE2xY-VQqAaUMYqc7NFWlb?usp=sharing
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Prod. Campanha:
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PUBLIREPORTAGENS
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Campanha de Ensino e Formacao Profissional Alto Minho acedaaqui:

: 2 _ : https://drive.google.com/drive/folders/1o2muU2ubAkbla
Imprensa Escrita Regional - Publireportagem 4SX7KNGS. ER7OTTS77uspsharing

P L R Il T ——— 2ANAEO ALTOMINHO M- 17

-21 DE NOVEMBRO DE 2024

NAO FALTA TALENTO
ENTRE OS JOVENS PORTUGUESES

A COMISSAO EUROPEIA QUER QUE O ENSINO PROFISSIONAL E VOCACIONAL
SEJA A PRIMEIRA OPQAO NO MOMENTO DE DECIDIR O QUE ESTUDAR

T

Nosdias 11, Me 15 o apreciar alguns dos peojetos mais emble.  Secundiria de Vel que mostros o seu trabalhs de final de
conversar com os alu- desaals
fissicaal do PESSOAS 2030 profe a batrs, ok ei2o-
Duraste trés dias, 31 escolas de diferentes regides do pois  nal atrai alenos brilhantes pes- Tods e
ipo A rolades s de o
ind i s 46~ Camgeonato Nacsonal dus Profissies, cade os selhores  sivel. O aluno foi respansivel ndo sb pela programacio do
& meltimédia, mecinica, turisme, hotelaria, restauracio, cul  aksnos do ensino peofissional competem por um higar o software,
by EureSkills, 2 pelo corte d NG para fazer o modelo da
vigus. Iedo 2 Europargue. s Pereira, o diretor
Durante 2 inauguracio, Asdriana Sskava, diretora-geral peestes a formar-se. indicou que estes alunss tém uma alta
jenta dos Fandos para 2 ¢ Andlise, Ana  nal, inges Lopes inteir " o diretor 85 cur-
Coela, 2030¢  ram-se de pn P =,
de 18 anos. s peque-

Gyvessons gPonag [ o

ENCAMINHAR
0S JOVENS
PARA AS SUAS VOCACOES

O PESSOAS 2030 dedica-se a apoiar medidas de

poli que permitam entreatar os desafios
das qualificagdes da popalicio, do cmmprego ¢ da

© Fundo Secial Esropeu, que apoia o Pessous 2036,
ser, “desde 1997, o nico instramento da Unido
Esropeia (UE) para investissento nas =
A responsivel da Comissdo Europeia (CE) sabli-
nhou qee o que s¢ pretende ¢ “ajudar o jovens 3
encontrarem o seu caminbo profissional ¢ a segel
rem as suas vocagbes”. Em Matosinbos, na Escola
Profissional Ruiz Costa, leva-se o mote de arientar
Mostra de
Exsine ¢ Formachs Profissional em joge de arcada a
lembrar as miquinas qee s cncoatravam nos Cafés
it

demonstrarem capacidades na rea da programa.
o, mas também na parte de hardware.
Ostros ahenos, do curso de Gestio de Equipamen.

a0 das estradas do laterior, ande passam poucos
carros. para que a iluminacio pablica s6 se acesda
quando se apeaximam viateras. Uma aluna 8 cerso
e Desiga Digital 3D criou sm jogo d¢ tabuleiro gue
ajuda a conbecer a cidade do Purts, as pecas 530 4
Casa da Miica, a Poate D. Luis, um barco rabelo ou
uema garrata de vinho do Porto, Dalce Sousa. diretora
desta escola, afirma que 2 taxa de empregabibidade
s cursas runda os 0%

VAO ESTAGIAR

PARA O ESTRANGEIRO
E SAO CONVIDADOS
PARA FICAR

A emmpeegabilidade destes curses profissionais ¢

Jorge

Ia Tecmalogica. Artistica e Profissisaal de Pomsbal

(ETAP). 2 Instituicio deste género mais antiga do

pais que, desde 1989, j4 formon mais de 12 mil
ens

0 professor di o exemplo de trés alunos que
foram estagiar para 2 Alemanha. 30 abrigs do pro

ama Exasmus. “Tiveram uma classificacdo de 20
valores ¢ foram issediatamente convidados para
ficaress ™. Neste caso, ndo ficaram porgee ainda
nlo tinham completado a formagds ¢ voltaram a
Poctugal para o fazerem, mas i sabem que tém mer
ado.

A Esropa precisa de mis-de abra com este tipa de
qualificacies ¢ & por iss0 que o PESSOAS 2030 vai
comtribuir para que se ating a meta de, até 2030, ter
55% dos jovens 00 exsino prefissional O presidente
o IEFP, Domingos Lopes. admite que ainda pode
haver aam estigma relathassente § menoridade do

se alterando, porgee a facilidade com que estas pes-

5 que ade 10dss o5 cutros”.

Doaningos Lopes afirma inchesivamente gee ¢stes
jovens nio sém qualquer dificuldade em ir para o
estrasgeira. O presidente do IEFP lembrou qee “em
algumas dreas gasham mals que licenciadas™ ¢ 0
desafio para Portugal & reté-los, uma vex que, na
maioe parte dos casos, tém ofertas salarials mais

i et da UE. end:

¢ também reconhecida.
“A dotagio do PESSOAS 2030 afeta a0 ensiso pro-
25 2 30 poe cento.
tém provas dadas de sucesso, para a prevencio do
abandoso escolar ¢ tim elevadas Laxas de emprega
bilidade’, apontou Asa Coshe.

Ha cursos para todos os gostas ¢ vecagdes. Na
Escols Profissional les que
sanham ser bombeiros ndo precisam de esperar
Ppebos 18 anos para ingressar suma corporaco e
fazer a formacie.

Nesta escola. padem freqeentar um cerso profis-

ensino secundirio ebtézm um diploma do 12+ a0 ¢
um centificads profissional de nivel IV g thes per
‘mite exercer a profissdo de bambeiro em qealquer
Estado-membro da UE.

Paca quem sonha com e futuro ligado 20 musdo
rural, a Escola Profissional de Agricultara ¢ Desen.
vohimeato Rural de Masco de Canaveses (EPAMAC)

A agricu
tura ¢ & agropecudria, mas também 2o turisos em
‘meio reral e d protecdo civi.

CULTIVAR
PLANTAS
SEMSOLO
EBOMBAS

DE SEMENTES

0 aparato da instalacio de aqaposia (forma de

ques com cultiera de plantas sean solo) da EPAMAC
chamava a atens 3o e qeees passava

O sistema cativos umbém Andriana Dekova, Ana
Coelho ¢ Dominges Lopes que parasam para ficarem
a saber que os residuos provenientes da criacio de
peixes em cativeiro sio wxados para fertiizar dgea

alfaces. que sssim crescem sem s

Do espaco da EPAMAC levaram ainda uma “seed
bomb” (bomba de sementes) para mais tarde plant-
rem. Aldeia de fuzer pequenas bombinhas de sesen-
tes emvolvidas em papel bisdegradivel como o dos
filtros de caf foi das alunas Emilia Sobral, de 16
anas e Bruna Pereira, de 21, alenas do 11+ ¢ 12+ ano,
respetivamente, do curse de Técnico de Tarismo
Rural ¢ Ambieatal. O objetive é mitigar a pegada de

pelas duas extudantes.

UM CAMPEONATO
DE PROFISSOES

DE QUE PORTUGAL
E FUNDADOR
ETOTALISTA

Andriana Sukova, Ana Coelho ¢ Domingos Lopes
apeoveitaram a inasguragio da Mostra de Exsinn e
Farmagio Profissional para faer uma visita ek
por Gastave Seia, coordenader da Woeld Skills Por
tugal a0 46+ Campeoaato Nacional das Profissies
o decorreu eon paralels, 0o Esroparque.

0 que estd em jogo para estes 400 jovens, a com.
petir em 59 profissdes, & ganhar sma medalha que
Ihes dé o direito a participar e Esruskills, na Dina.
‘marca, em 2025, ¢ depas, quem sabe, conseguir ir a0

que estes jovens consigam superar-se, que fagam

je melhor am oatem” refese Gustavo Seia.

Andriana Sukova mestrou-se satisfeita com o que
i

CE *vai continuar a ivesti em programas. caa (odos

o8 Estados membros. para gee 2 foemacso profissio-

nal ¢ vocacional pessa ser 2 peimeira escolha dos
decidem.
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Evento deco’rrau em Santa Maria da Feira
Politicas publicas na educacao, formacao, emprego
e inclusao social em destaque no “PESSOAS em Cena”
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Este evento decorreua 15 de novenbro,
no auditério do Buro-Parque, em Santa
Masria di Feira,
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"PESSOAS em Cena" foi ‘“um momento de grande partilha”
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Mais de 30 escolas profissionais presentes

Mostra do ensino e formagao profissional do PESSOAS 2030
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