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Centros Qualifica - OIE

Introducao

Contextualizacao da Iniciativa

Os Centros Qualifica representam uma iniciativa estruturante na estratégia
nacional e europeia de desenvolvimento de competéncias, assumindo um
papel essencial na qualificacao de adultos em Portugal.

No ambito do PESSOAS 2030, apoiado pelo Fundo Social Europeu Mais
(FSE+) e pelo investimento nacional, os Centros Qualifica ocupam uma
posicao central no cumprimento da meta definida pelo Pilar Europeu dos
Direitos Sociais: garantir que pelo menos 60% dos adultos participam
anualmente em ac¢oes de formacao.

Este compromisso com a qualificacao de adultos traduz-se num
investimento robusto. No periodo de programacao 2021-2027, estao
alocados 200 milhoes de euros para apoiar os Centros Qualifica nas regidces
menos desenvolvidas do continente, Norte, Centro e Alentejo, dos quais
cerca de 170 milhdes sao financiados pelo FSE+, correspondendo a 85% da
dotacao prevista. Esta prioridade estratégica justifica a classificacao dos
Centros Qualifica como Operacao de Importancia Estratégica (OIE).
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Entre setembro e dezembro de 2025, o PESSOAS 2030, em
estreita colaboracao com a Agéncia Nacional paraa
Qualificacao e o Ensino Profissional (ANQEP), desenvolveu uma
ampla acao de comunicacao com o objetivo de reforcar a
notoriedade dos Centros Qualifica e valorizar o impacto do
trabalho realizado junto dos seus publicos. Esta acao
compreendeu um roteiro nacional de visitas, uma campanha
multicanal e a preparacao de um evento final de sintese e
celebracao.

Com a conclusao desta iniciativa, fica reforcada a visibilidade
dos Centros Qualifica enquanto porta de entrada privilegiada
para a qualificacao de adultos e consolidado o reconhecimento
publico da sua importancia estratégica para o desenvolvimento
do pais e para o cumprimento dos objetivos nacionais e
europeus em matéria de competéncias.
X
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Centros Qualifica - OIE

Roteiro de Visitas

Roteiro de Visitas a Centros Qualifica

O roteiro que visitou Centros Qualifica das trés regioes apoiadas pelo
PESSOAS 2030, Norte, Centro e Alentejo, decorreu entre setembro e
novembro de 2025 e encontra-se agora concluido. As visitas incidiram
sobre o Centro Qualifica da Associacdo Empresarial de Penafiel (regiao
Norte), o Centro Qualifica do Centro de Emprego e Formacao
Profissional de Viseu (regido Centro) e o Centro Qualifica do
Agrupamento de Escolas Gabriel Pereira, em Evora(regido Alentejo).

Ao longo das trés etapas do roteiro, realizaram-se encontros entre
representantes do PESSOAS 2030, da ANQEP, da Comissao Europeia e
das equipas dos Centros Qualifica, permitindo um contacto direto com
o trabalho desenvolvido no terreno e com a realidade especifica de
cada territério. Foram igualmente conduzidas entrevistas aos
coordenadores e técnicos, aprofundando a compreensao sobre 0s
desafios locais, as estratégias de atuacao e o contributo dos Centros
para a qualificacao da populacao adulta.

Em cada visita foram recolhidos testemunhos em video e fotografia,
bem como histoérias de sucesso de dois adultos certificados,
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selecionados pelos seus percursos particularmente inspiradores.
Estas historias foram transformadas em seis videos de storytelling (ver
na coluna lateral), complementados por outros materiais multimédia
produzidos ao longo do roteiro. Todo este conteudo serviu também de
base para a criacao de um video-resumo, que foi apresentado no
evento final do PESSOAS 2030 (veja video abaixo).

QUALIFICAR PORTUGAL.

DE NORTE A SUL

O roteiro contou ainda com a participacao de jornalistas de meios
nacionais e regionais, que acompanharam as visitas e tiveram acesso
privilegiado a histérias reais de transformacao social promovida pelos
Centros Qualifica.


https://youtu.be/nysC7vtkuBI

Centros Qualifica - OIE

Campanha de Comunicacao

Campanha de Comunica¢ao Multicanal

Objetivos

A campanha de comunicacao multicanal teve como principais
objetivos:

- Reforgar a visibilidade e o reconhecimento publico dos Centros
Qualifica enquanto peca estratégica da politica nacional de
qualificacoes.

- Promover a importancia dos Centros Qualifica, com disseminacao de
boas praticas e dos resultados alcancados em todo o pais.

- Incentivar a participagao de adultos em processos de
reconhecimento, validacdo e certificacdo de competéncias (RVCC) e
noutras modalidades de carater formativo.

- Fortalecer arede de parcerias entre Centros Qualifica, comunidade e
parceiros relevantes

- Divulgar o investimento do FSE+ e do Estado portugués nesta medida
de politica publica, associando a qualificacao de adultos aos valores
europeus que Portugal partilha.
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A Campanha no terreno

A campanha recorreu a um conjunto diversificado de produtos e
canais, assegurando um alcance nacional robusto.

- Nas redes sociais:

Foram conduzidas ac6es com investimento no Facebook e Instagram,
incluindo a divulgacao de seis videos de storytelling que deram voz a
historias reais de sucesso formativo de adultos. A estratégia digital
integrou ainda a colaboracao com dois influenciadores, Anténio e
Catarina Raminhos, ampliando o alcance da mensagem junto de
publicos mais vastos.
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https://youtube.com/shorts/DXFO5K2ngj0
https://youtube.com/shorts/4UaPAwHe6yU
https://youtube.com/shorts/4UaPAwHe6yU
https://youtube.com/shorts/PieQHFOVdTA

Centros Qualifica - OIE

Campanha de Comunicacao

A Campanha no terreno (cont.)

Na televisdo generalista (RTP1)

10 dias de campanha, um total de 70 spots e 9 insercdes no
Prime-Time (20h00 as 23h30). A campanha estimava atingir
12.912.386 contactos (inclui repeticdes) para o grupo alvo + 15 anos
(adultos).

Na radio generalista (Antena 1)

10 dias de campanha com 70 spots no total. A campanha considera
10 spots nos horarios nobre da manha(07h00as10h00) e 13 spots
das18h00 as 20h00. A campanha estimava atingir 5.008.600
contactos para o grupo alvo + de 15 anos.

Nas radios regionais

Campanha nas radios regionais de maior influéncia nas zonas
Norte, Centro e Alentejo. Dois meses de campanha com 7spots/dia
por radio, 2 dos quais em horarios nobres. As radios regionais nao
sao auditadas pelo que nao se estimaram contactos.

Nas plataformas digitais da imprensa regional

Spot TV (video 30”), em plataformas digitais de imprensa escrita
regional durante 2 meses de divulgacao, na homepage de 3 jornais
regionais, das regides do Norte, Centro e Alentejo.
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https://youtu.be/NPH6dtqkkYI
https://youtu.be/NPH6dtqkkYI
https://youtu.be/NPH6dtqkkYI
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Campanha de Comunicacao

Iniciativas comunicacionais complementares
“Novas Vozes PESSOAS 2030” - Seis historias de adultos apoiados em Centros Qualifica

Ouca todos os episodios

- - Producao de seis episodios do programa “Novas Vozes

g Renascanca PESSOAS 2030"” na Radio Renascenca

Seis historias de adultos apoiados em Centros Qualifica,
integrados num total de 15 episédios, com cerca de 130" cada
emitidos perto das 9h00, de segunda a sexta, na Radio
Renascenca e com um resumo ao sabado. As seis primeiras
histérias mostram como a formacao e a certificacao de
Novas Vozes competéncias pode mudar vidas de adultos que apostaram em

PESSOAS 2030 si, com o apoio dos Centros Qualifica. Os programa continua
disponivel no site da Radio.
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https://rr.pt/artigo/443273/novas-vozes-pessoas-2030-historias-de-vidas-que-nos-inspiram.
https://rr.pt/artigo/443273/novas-vozes-pessoas-2030-historias-de-vidas-que-nos-inspiram.

Producao de seis videos de historias de adultos apoiados

Centros Oua lifica - OIE nos trés Centros Qualifica visitados no ambito da iniciativa. Com a
o ~ duracao de cerca de 3 minutos, estes videos mostram, mais uma vez
Cam panha de Comunlca an os resultados praticos da certificacao de competéncias e da

formacao, na vida das pessoas.

Iniciativas comunicacionais complementares
Historias de Sucesso em video, de adultos apoiados em Centros Qualifica

Centro Qualifica da Associagao Centro Qualifica do Centro de Centro Qualifica do Agrupamento
Empresarial de Penafiel Emprego e Formacao Profissional de Viseu de Escolas Gabriel Pereira



https://youtu.be/2sScJK52oCI
https://youtu.be/Q28yMlrxhxw
https://youtu.be/vaB84A6qseY
https://youtu.be/DopJ2VvAvgs
https://youtu.be/v6aEQr6wnQ4
https://youtu.be/IHDTRCteFkk

G g

Os Fundos Europeus mais préximos de si.

PORTUGAL

2030

* %ot

**

* oy x

* oyt

Cofinanciado pela
Uniao Europeia

%%
*
* *
* *
* gk
FINANCIADO POR
FUNDOS EUROPEUS

OPERACAO DE IMF;‘DRTANCIA
ESTRATEGICA
69 PESSOAS
9 2030



Centros Qualifica - OIE

Campanha de Comunicacao - Resultados

Redes Sociais - Resultados das Campanhas

Estratégia e canais
- Campanha multicanal com presenca em Facebook, Instagram e LinkedIn
Investimento financeiro aplicado em Facebook e Instagram
- Presenca organica no LinkedIn
- Forte aposta em storytelling, com historias reais de adultos apoiados
- Campanha estruturada em 3 subcampanhas, na plataforma META (Facebook
e Instagram):
- Post-engagement - Conteudos Genéricos
- Post-engagement - Conteudos Storytelling
- Post-engagement - Spot TV

ORTUGA n .
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Investimento TOTAL:

2.000 € Investimento Total em publicidade
nas redes sociais FACEBOOK e INSTAGRAM

Divulgacao organica na rede social LINKEDIN

Parceiros na Divulgagao: Apoio na divulgacao:
- ANQEP - Representacao da

- Rede de Centros Qualifica Comissao Europeia em PT




Centros Qualifica - OIE

Campanha de Comunicacao - Resultados
Campanha de Post Engagement - Posts Genéricos

Investimento: 899,59 € Conteudos em destaque:
Video do evento anual (11 de dezembro): anincio mais eficiente desta frente
Resultados globais:

55.85b1 Post engagements (gostos, comentarios, partilhas e guardados) Bons resultados em carrosséis, SOb.retu.d(? no Facebook B
238.084 contas impactadas (alcance) No Instagram, Reels claramente mais eficientes do que carrosseéis

583.463 impressodes
Custo por mil impressoes (CPM) médio:1,54 €
Custo por engagement (CPE): 0,016 €

Exemplos de Conteudos Genéricos:

Caracteristicas principais: INCLUSAO ‘ -

- Maior custo por engagement face as restantes frentes, mas IGUALDADE =~ . , rd Iﬁfgg‘gf O'QUE
i 5 i i E PROGRESSO % : \ -
interacoes de maior qualld~ade N . TR ‘ v CERTIFICACAO
- Volume relevante de reagoes, comentarios, partilhas e

conteudos guardados

1 MILHAO « 300 MiL

ADULTOS JA RECOMECARAM

d \
b
. \‘“7
WY

/ -
Desempenho por plataforma: 4
Facebook: dominante em volume e eficiéncia (CPE: 0,011 €) ) L 4
Instagram: custos mais elevados (CPE: 0,032 €), menor eficiéncia = comos S . came e camas S

para conteudos institucionais

MORTUGA &
ggfessons o030 [ o

@t 2030

g #2030




Centros Qualifica - OIE

Campanha de Comunicacao - Resultados
Campanha de Post Engagement - Entrevistas/Videos Storytelling

Investimento: 599,80 €

Resultados globais:

293.763 Post engagements (visualizacoes de videos, gostos,
comentarios, partilhas e guardados)

215.326 contas impactadas (alcance)

785.353 impressoes
Custo por mil impressoes (CPM) médio: 0,76 €
Custo por engagement (CPE): 0,002 €

Principais Conclusoées:

- Campanha mais robusta em volume e eficiéncia de todo o projeto;
- Performance fortemente impulsionada por visualizagoes de video
(inicios de reproducao e ThruPlays)

- Menor expressao de interagoes sociais diretas

(reacdes, comentarios, partilhas)

Desempenho por plataforma:
Facebook: maior escala e custos mais baixos
Instagram: custos ligeiramente superiores mas desempenho consistente

J PORTUGA Cofinanciado pela
a 2030 Unido Europeia
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Conteudos:

- Resultados homogéneos entre entrevistas, indicando que o formato foi o
principal motor de desempenho

- Videos da Susana e do Pedro destacaram-se em volume, sem diferencas
disruptivas

Exemplos de Videos de Storytelling:

da em Penafiel
chamada Sado Fig

» NP

SUSANA RIBEIRO

{$3 PESSOAS
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https://youtu.be/Q28yMlrxhxw
https://youtu.be/2sScJK52oCI
https://youtu.be/2sScJK52oCI

Centros Qualifica - OIE

Campanha de Comunicacao - Resultados

Campanha de Post Engagement - Divulgacao do Spot TV

Investimento: 599,98 €

Resultados globais:
246.951 Post engagements

217.505 contas impactadas (alcance)

636.836 impressoes
Custo por mil impressoes (CPM) médio: 0,79 €
Custo por engagement (CPE): 0,002 €

Principais Conclusoes:
- Desempenho muito alinhado com a campanha de Storytelling;
- Engagement sustentado sobretudo por visualizagcdes do video

Desempenho por plataforma:

Facebook: lideranca em escala e eficiéncia; maior propensao
para partilhas

Instagram: custos ligeiramente superiores, mas maior volume de
reagoes, sugerindo resposta mais emocional

ORTUGA . .
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https://youtu.be/NPH6dtqkkYI

Centros Qualifica - OIE

Campanha de Comunicac¢ao - Resultados
Sintese Final:

A campanha dos Centros Qualifica enquanto Operacao de Importancia Estratégica, nas redes sociais, demonstrou uma estratégia digital bem
equilibrada, com:

- Facebook a liderar em alcance e disseminacao,

- Instagram a reforcar envolvimento e proximidade,

- LinkedIn a consolidar reputacao e credibilidade institucional.

O investimento em Facebook e Instagram revelou-se decisivo para ampliar a visibilidade da campanha, enquanto o desempenho organico no LinkedIn
confirmou a relevancia do tema junto de publicos profissionais.

O alcance total das trés campanhas foi de 596.565 Post engagements, com um alcance de 670.915 contas. De forma transversal a todas as campanhas, a
performance esteve fortemente concentrada em dispositivos moveis, com destaque para o feed do Facebook em Android, que se assumiu como o
principal motor de impressdes, engagements e visualizagoes de video, mantendo custos por engagement muito competitivos. O Instagram, embora
relevante em volume, apresentou custos mais elevados de forma consistente, sobretudo em placements* de feed, confirmando uma menor eficiéncia
relativa para este objetivo especifico.

Em termos demograficos, os dados mostram que as faixas etarias intermédias, em particular entre os 35 e 0s 54 anos, concentraram a maior parte dos
engagements no Facebook, com custos muito controlados, enquanto no Instagram os custos foram mais uniformes e elevados entre segmentos etarios.
Geograficamente, Lisboa e Porto lideraram naturalmente em volume, mas distritos como Braga e Aveiro evidenciaram niveis de eficiéncia muito
proximos, sobretudo no Facebook, contribuindo de forma relevante para a performance global do projeto.

Os resultados no periodo em que as campanhas estiveram ativas confirma a solidez da estratégia adotada, assente numa clara diferenciagao de papéis
entre conteudos genéricos, entrevistas e Spot TV. No seu conjunto, as campanhas evidenciaram uma elevada capacidade de escala, custos muito
competitivos e uma utilizacao eficaz do video como principal alavanca de engagement.
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Centros Qualifica - OIE

Campanha de Comunicacao - Resultados

FACEBOOK - Desempenho da pagina

Post type Posts Total post reactions ~ Shares Comments
album 10 2,610 633 114
photo 4 1,699 490 44
video_inline 1 1,033 463 15
video_direct_response 1 37 15 0
Grand total 26 5,379 1,601 173
Visibilidade e alcance: Envolvimento do publico:
26 publicagdes (22 proprias e 4 com influenciadores) Mais de 5.200 reagoes
Mais de 2,6 milhdes de impressdes. Cerca de 1.600 partilhas
Mais de 170 comentarios, evidenciando forte engagement

Crescimento da comunidade:
Aumento de cerca 1.400 seguidores da pagina entre 17 de
setembro e 22 dezembro de 2025, um crescimento de cerca de

25,5%, de 5.500 seguidores para 6.900. Os numeros significam forte capacidade de disseminagao e
partilha dos conteudos.

organico.
23.000 visualizagdes de videos.
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Centros Qualifica - OIE

Campanha de Comunicacao - Resultados

INSTAGRAM - Desempenho da pagina

Profile followers New followers Profile reach

2257 276 &» 37315

Visibilidade e alcance:
26 publicagoes (22 proprias e 4 com influenciadores)
37.315 pessoas alcancadas pelo perfil

Crescimento da comunidade:

Aumento de 276 novos seguidores da pagina durante a
campanha, entre 17 de setembro e 22 dezembro de 2025, um

crescimento de cerca de 14%, de 1.981 seguidores para 2.257.

PORTUGA! ” .
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Posts Post likes Post comments

22 7y 1092 0y 62
Post saves Video Views
My 33 @y 26377

Envolvimento do publico:

Mais de 1.531interacoes

Cerca de 1.091 partilhas

Mais de 170 comentarios, evidenciando forte envolvimento
organico

26.000 Visualizagoes de videos.

Os dados revelam uma forte capacidade de os conteudos
alcancarem e serem partilhados por publicos alargados.



Centros Qualifica - OIE

Campanha de Comunicacao - Resultados

LINKEDIN - Desempenho da pagina

Followers New followers Posts

3 645 239 a5 22

Impressions Engagements

™y 16228 ™y 2478

Visibilidade e alcance: Crescimento da comunidade:

26 publicagdes (22 proprias e 4 com influenciadores) Aumento de 239 novos seguidores da pagina durante a

16.000 Impressdes campanha, entre 17 de setembro e 22 dezembro de 2025, um

2.500 Interagées crescimento de cerca de 7%, de(3.406 sequidores para
3.645).
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Centros Qualifica - OIE

Campanha de Comunicacao - Resultados

Influenciadores Dlgltals | Desempenho em META (Facebook e Instagram)
Anténio e Catarina Raminhos

Video 2

~ Gostos
Total: 370

% Gostos
Total: 578

Gostos
Total: 304

" \isualizacoes Video

P \/isualizaces Video ,
Total: 31.052

| Visualizacoes Video w Visualizagoes Video ;
B, Total: 86.571

¥ Total: 122.290 PSP ER Total: 16.994

TUDO,0 QUE FAZIMAS

NAO, TEMOSTEMPOY

0

“E AGORA VAI FAZER
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https://youtube.com/shorts/DXFO5K2ngj0
https://youtube.com/shorts/4UaPAwHe6yU
https://youtube.com/shorts/a8gC61u6nlM
https://youtube.com/shorts/PieQHFOVdTA

Centros Qualifica - OIE

Campanha de Comunicacao - Resultados

Influenciadores Digitais | Desempenho em META (Facebook e Instagram)
Antonio e Catarina Raminhos

Conclusao

A colaboracao com os influenciadores digitais Anténio e Catarina Raminhos revelou-se muito eficaz na amplificacao da
campanha dos Centros Qualifica, contribuindo de forma expressiva para o alcance e o envolvimento dos conteudos nas
plataformas Facebook e Instagram.

Os quatro videos publicados registaram um volume elevado de visualizacoes e interacoes, com destaque para dois
conteudos que ultrapassaram largamente as 80 mil e as 120 mil visualizagoes (videos 1e 3), evidenciando uma forte
capacidade de captacao de atencao e disseminacao da mensagem.

No seu conjunto, a campanha com os Raminhos refor¢cou a proximidade com o publico, humanizou a comunicagao dos

Centros Qualifica e demonstrou o potencial dos influenciadores digitais para dar escala e visibilidade a mensagens de
interesse publico, complementando de forma eficaz a estratégia de comunicacao institucional.

Gooessons §985030 [l Coimenccer
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Campanha de Comunicac¢ao - Resultados

O apoio e a colaboracao dos parceiros:

A campanha dos Centros Qualifica enquanto Operacao de Importancia Estratégica, contou com o apoio do nosso parceiro
institucional Agéncia Nacional para a Qualificacao e o Ensino Profissional (ANQEP) e de Rede de Centros Qualifica, que
inclui 309 Centros em todo o pais, muitos dos quais se juntaram na partilha dos nossos conteudos.

A Representacao da Comissao Europeia em Portugal teve uma colaboracao destacada, ajudando a divulgar varias das
nossas publicacdes no Instagram. Esta colaboracao foi fundamental para amplificar o alcance da campanha, permitindo
que a mensagem chegasse a um publico ainda mais vasto e diversificado.

A colaboracao e o envolvimento de todos os parceiros reforcam a importancia do trabalho conjunto na promocao do
Centros Qualifica enquanto instrumento fundamental para a formacao e certificacao de adultos em Portugal.

Gressoss (o030 IR S
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Campanha de Comunicacao - Resultados

Spot TV, campanha na Antena da RTP1

Campanha decorreu entre:

- 13 e 24 deoutubrode 2025 ANQIEP BT #2039
na antena da RTP 1(canal generalista)

O valor de GPR%* (151,5%) evidencia uma exposicao repetida da mensagem
junto do publico-alvo. Neste caso, este indicador traduz a pressao
publicitaria acumulada da campanha no grupo etario dos 15-54 anos,
significando que, no conjunto das insergoes realizadas, foi atingido um nivel

Total de 70 spots distribuidos por varias faixas horarias,
incluindo prime time.

RESULTADOS: de exposicao equivalente a 1,5 contactos médios por pessoa entre os
publicos efetivamente expostos, reforcando a probabilidade de

Analise do Grupo Etario dos 15-54 anos memorizacao da mensagem. O GPR#** registado reflete uma estratégia
focada na eficiéncia e na qualidade dos contactos, adequada aos objetivos

Grupo composto por 4.872.800 pessoas em Portugal. definidos para a campanha.

GPR%* de 151,5%

GPR#** de 13.399,60 contactos * BPR% indica quantas vezes, em média, a mensagem foi vista pelo publico-alvo ao longo da
campanha, refletindo o nivel de repeticao da comunicacao.

**GPR# representa o impacto total da campanha, resultante da soma de todas as exposicoes da
mensagem, sendo usado para medir a intensidade da divulgacao.

PORTUGA! . .
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https://youtu.be/NPH6dtqkkYI
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Campanha de Comunicacao - Resultados

Spot Audio, campanha na Antena 1

Campanha decorreu entre: Clique aqui para ouvir
- 20a31de outubro de 2025 O SPOT RADIO

na Antena 1(canal de radio nacional)

Total de 70 spots distribuidos por varias faixas horarias, incluindo prime time.

Da campanha realizada na radio Antena 1, ndo existem dados a reportar, uma vez que estaradio
nao é auditada pela Marktest.
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https://drive.google.com/file/d/1T-pMFS75DgRZwPISxNbK88UCyQOTAnW7/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1T-pMFS75DgRZwPISxNbK88UCyQOTAnW7/view?usp=sharing

Centros Qualifica - OIE

Campanha de Comunicacao - Resultados

4 Anuncios de uma pagina, na imprensa escrita Nacional e Regional

Jornal Nacional Tiragem Jornais Regionais Tiragem
JN 45.000 (meédia) Correio do Minho 8.000
Diario As Beiras 12.000
Diario do Sul 4.000
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EVENTO ANUAL DO PROGRAMA PESSO0AS 2030

Centros Qualifica enquanto Operagéo de Importancia Estratégica REA'S E INSPI RADORAS

DE ADULTOS APOIADOS EM CENTROS QUALIFICA

Evora | 26 de novembro - 8h30 | 13h30
Assista em direto no YouTube do PESSOAS 2030

e a ANOEP lancaram uma

aos Ce % Quakifica

Programa

Momento musical: Cantares de Evora Debate sobre o balanco e perspetivas da
formacio de adultos tendo em conta os
ik resultados do Programa Qualifica
SeEan e Abartixe Perspetiva do Promotor (Centro Qualifica): Em 2026 pode ser a sua vez.
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Campanha de Comunicac¢ao - Resultados

Spot TV na Homepage dos Jornais Regionais
Distribuicao por 60 dias (20 de outubro - 20 de dezembro)

Meio Canal Periodo
Correio do Minho Homepage - site do Jornal 60 dias
Regiao de Leiria Homepage - site do jornal 60 dias
Alto Alentejo Homepage - site do jornal 60 dias

Resultados™
2.061.860 impressoes
41.509 visualizacoes unicas

5.100 visualizacoes unicas

* Os resultados apurados pelos jornais regionais apresentam diferencas significativas porque nao existe um sistema homogéneo e padronizado
de medicao. Estes 6rgaos de comunicacgao social nao sao auditados por uma entidade independente comum e cada um utiliza metodologias
proprias para recolher e tratar os dados, recorrendo a indicadores distintos e, muitas vezes, designados com nomenclaturas diferentes para
realidades semelhantes. A auséncia de critérios uniformes, de métricas comparaveis e de referenciais partilhados na definicao e apuramento
de resultados impede a comparacao direta entre publicagoes e explica a grande disparidade de numeros apresentados, sem que isso signifique,

necessariamente, diferencas reais de desempenho.
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Campanha de Comunicac¢ao - Investimento

Meio / Empresa
RTP1
OPAL
Antena 1e Radios Regionais
OPAL
Plataforma Meta
Influenciadores Digitais
Anuncios e Publireportagem JN
Jornais Reginais
JN e Jornais Regionais
OPAL

OPAL

Produto / Servigo
Distribuicao do Spot TV
Criacao e Producao de Spot TV
Distribuicdo da campanha do Spot Audio
Criacdo e Producao de Spot Audio
Campanha no Facebook e Instagram
4 Videos com distribuicao no Facebook e Instagram e 6 Stories
4 Anuncios de uma pagina inteira
4x3 Anuncios e distribui¢cao do Spot video na homepage do jornal
4 Publireportagens - Jornal Nacional e 3 jornais regionais
Criacao e gestao de Campanha de publicidade

Criacao de imagem de campanha e de conteudos escritos e visuais

TOTAL

Valor

38.776,40 €
7.080,00 €
12.546,56 €
1.495,00 €
2.000,00 €
21.600,00 €
11.000,00 €
17.028,00 €
7.900,00 €
4.400,00 €

5.720,00 €

129.545,96 €
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Campanha de Comunicacgao - Conclusoes

Com base no relatério dos Centros Qualifica enquanto Operacao de
Importéancia estratégica, podemos destacar as sequintes conclusoes:

1- Estratégia global e enquadramento da campanha

A campanha de comunicacao dos Centros Qualifica, enquanto Operagao de
Importancia Estratégica, evidenciou uma estratégia de media s6lida, coerente
e orientada para resultados, assente numa clara diferenciacao de papéis entre
conteudos, formatos e plataformas. A analise das campanhas com
investimento confirma uma utilizacao eficaz dos recursos disponiveis, uma
elevada capacidade de escala e uma aposta consistente no video como
principal alavanca de notoriedade e engagement.

2 - Desempenho do Facebook enquanto principal motor de paid media
No universo das campanhas com investimento em META (Facebook e
Instagram), o Facebook destacou-se como a plataforma com melhor
desempenho global, tanto em termos de escala como de eficiéncia,
afirmando-se como o principal motor da estratégia de paid media. Um dos
efeitos mais relevantes da ativacao paga foi o crescimento muito significativo
da base de seguidores da pagina de Facebook, que evoluiu de 5.500
seguidores/as, a 17 de setembro, para cerca de 6.900 seguidores/as, a 22 de
dezembro, correspondendo a um aumento absoluto de 1.400 seguidores/as e
aum crescimento relativo de aproximadamente 25,5% no periodo da
campanha.
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Este resultado, claramente superior ao observado noutras
plataformas, constitui um indicador robusto do impacto do
investimento realizado, evidenciando o refor¢co sustentado da
notoriedade, do reconhecimento institucional e da capacidade de
retencao da mensagem junto do publico-alvo.

3 - Papel complementar do Instagram na estratégia paga

O Instagram, igualmente ativado através de campanhas com
investimento, apresentou uma performance diferenciada e
complementar. Embora com menor escala e eficiéncia face ao
Facebook, destacou-se pela capacidade de gerar envolvimento em
formatos audiovisuais, em particular através de Reels, que se
revelaram significativamente mais eficazes do que outros formatos.
A plataforma desempenhou assim um papel relevante no reforco da
dimensao mais préxima e relacional da campanha, ainda que com
custos unitarios superiores.

4 - Eficiéncia das campanhas de Post Engagement

No que respeita as campanhas de Post Engagement, os resultados
confirmam uma estratégia bem estruturada e segmentada. As
campanhas de conteudos Genéricos registaram interacoes de maior
qualidade, associadas a custos por engagement mais elevados,
enquanto as campanhas de Entrevistas e de Spot TV se destacaram
pela sua elevada eficiéncia, com custos por engagement
particularmente baixos, na ordem dos 0,002 €, evidenciando uma
forte capacidade de escala e um consumo muito expressivo de
video. Estes dados confirmam o papel central do video na captacao
de atencao e na amplificacao da mensagem.



Centros Qualifica - OIE

Campanha de Comunicacgao - Conclusoes

5 - Contributo dos influenciadores digitais

Embora os resultados sejam apresentados de forma agregada ao nivel da
plataforma META (Facebook e Instagram), a anélise do desempenho evidencia
que o impacto mais relevante desta frente ocorreu no Instagram, onde a
campanha foi desenvolvida em colaboracao direta com os influenciadores. As
publicactes colaborativas potenciaram de forma significativa o alcance dos
conteudos, através da exposicao simultanea as audiéncias do Programa e dos
influenciadores, reforcando a notoriedade, a proximidade com publicos
diversificados e a eficacia desta abordagem enquanto instrumento estratégico
da campanha.

6 - Articulagao entre Spot TV e campanha de radio

A veiculacao do Spot TV na RTP1 constituiu um eixo estruturante da
campanha, assequrando elevada visibilidade, credibilidade institucional e
cobertura nacional, fundamentais para reforcar o reconhecimento dos Centros
Qualifica junto de publicos amplos e heterogéneos. A posterior ativagao da
campanha de radio na Antena 1, realizada na semana sequinte,

permitiu prolongar e reforcar a presenca da mensagem em contexto de
consumo diario e de proximidade, contribuindo para a repeticao e
consolidacao da notoriedade alcancada pela televisao. Apesar da inexisténcia
de dados quantitativos detalhados relativos a campanha de radio, a analise

Gressoss (o030 IR S

qualitativa sugere um efeito de refor¢co da memorizacao e de
coeréncia da mensagem, resultante da articulacao temporal e
editorial entre televisao e radio, potenciando a eficacia global da
estratégia de comunicacgao.

7 - Impacto da ativacao digital do Spot TV

A ativacao digital do Spot TV tem eficacia na extensao do impacto
da campanha televisiva para o ambiente digital, permitindo
potenciar o retorno do investimento e assegurar maiores niveis de
repeticao e memorizacao da mensagem. A complementaridade
entre meios tradicionais e digitais contribuiu para reforcar a
consisténcia da comunicacao.

8 - Sintese final

Em sintese, a anélise dos resultados das campanhas com
investimento confirma o acerto das opgoes estratégicas adotadas,
sobretudo nas redes sociais, com o Facebook a assumir-se como
o principal motor de escala e eficiéncia, e o Instagrama
desempenhar um papel complementar, mais orientado para o
envolvimento. O crescimento muito significativo da pagina de
Facebook constitui um dos indicadores mais relevantes do
impacto do investimento realizado, refor¢ando o reconhecimento
dos Centros Qualifica e a visibilidade do papel do PESSOAS 2030
enguanto instrumento central de apoio as politicas publicas de
qualificacao de adultos, com financiamento do Fundo Social
Europeu Mais(FSE+) e do Estado portugués.

D
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Evento Final

Evento Final da Operacao de Importancia Estratégica Centros
Qualifica - Evento Anual do PESSOAS 2030

0 Parque do Alentejo de Ciéncia e Tecnologia (PACT), em Evora, acolheu a
26 de novembro de 2025 o Evento Final da Operacao de Importancia
Estratégica Centros Qualifica, marcando o culminar de agao nacional
dedicada areforcar a visibilidade destes centros e a dar voz a adultos que
transformaram a sua vida atraveés da qualificacao.

O encontro reuniu 142 participantes em sala e milhares de visualizacoes
online, assinalando também o encerramento do roteiro que visitou 0s
Centros Qualifica de Penafiel, Viseu e Evora, onde foram recolhidas
historias reais de aprendizagem e certificacao de competéncias.

A sessao contou com intervencgoes de representantes nacionais e
europeus, bem como com a apresentacao do balan¢o do Programa
Qualifica e dos resultados preliminares da sua avaliagao. Seguiu-se um
debate com entidades promotoras, empresas, autarquias e adultos
certificados, que evidenciou o impacto dos Centros Qualifica na
empregabilidade, na inclusao social e na valorizagao das competéncias
dos adultos.

Goessons o030 R Seen

Seqguiu-se um debate com entidades promotoras, empresas,
autarquias e adultos certificados, que evidenciou o impacto
dos Centros Qualifica na empregabilidade, na inclusao social
e navalorizacao das competéncias dos adultos

Um dos momentos mais marcantes foi a apresentacao do
filme resumo da OIE, construido a partir dos testemunhos
recolhidos no roteiro e dos seis videos de storytelling.

Veja aqui o filme resumo do evento, versao curta (2 minutos)



https://youtu.be/3vl8FGn6g7o
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correjodominho.pt 5 de Dezembro 2025

Mais de 140 pessoas estiveram
em Evora, em novembro, para
partilharos resultados do
Programa Qualifica desde o seu
inicio, em 2017. No Parque do
Alentejo de Ciénciae
Tecnologia, o Evento Anual do
Pessoas 2030 comecou com
cantares alentejanos e terminou
com esperanca num pais mais
qualificado e competitivo.

través de uma rede de 309 ceneros, de nore 2

sul, o Programa Qualifica garante, gramitamen-

., crientacdo, formacdo e certificacio de com-

peténcias a adultos com percursos incompletos. O evento

debrugou-: sesobreamxmpomncnesm,ma cruzan-

do de de instinnicdes publicas,

parceiros socials, autarquias, entidades promotoras e
adultos formandos.

Na abertura, a presidente da Comissio Diretiva do
PESSOAS 2030, Ana Coelho, lembrou as fragilidades de
Portugal ao nivel das qualificagdes da populacio adulta:
“podemos resclver muitos problemas do pais, mas se ndo

Centros Qualifica - OIE

PUBLIREPORTAGENS

Publireportagem 11

EVENTO ANUAL PESSOAS 2030
PROGRAMA QUALIFICA CELEBRA IMPACTO

ESTRATEGICO NO DESENVOLVIMENTO DO PAIS

resolvermos este, vamos falhar em toda © atraso histérico em relacio a0
a linha™. Ana Coelho sublinhou ainda o resto da Europa™.
reconhecimento europeu do trabalho Defendeu uma abordagem que
realizado na requalificacio de adultos e integre a formacdo profissional, a
destacou a importancia das conquistas qualificacio escolar e a nclusio
aleangadas gracas ao Fundo Social Euro- social, lembrando a importincia
peu (FSE). dos Centros Qualifica no apoio,

Para Anibal Reis Costa, vice-presidente tanto 2 adultos portgueses como
da CCDR Alentejo, mais do que um re- estrangeiros.
quisito profissional, a qualificacio é hoje Alexandre Homem Cristo ter-
“uma chave essencial para a inclusao, a minou com uma promessa: “Por-
dignidade e o pleno exercicio da cidada- mgal senlmureﬁamv:n inter-
nia”. Destacou o papel dos Centros Qua- nacional no de
lifica como motores de igualdade ternto-  Ana Coelo todas as dreas do sistema educati-
rial e de oportunidadas reais para todos. 230 vo, i 2 formacio de

adultos.”
UM OLHAR EUROPEU
O olhar europeu foi apresentado por Lawrent Sens, e RESULTADOS E EVIDENCIAS

presentante da Direcio-Geral do Emprego, Assuntos So-
ciais e Inclusao da Comiss3o Europeia, que destacou o
impacto do FSE na qualificacio de adultos: “entre 2014
& 2020, apoiimos mais de 700 mil pessoas através dos
Centros Qualifica”. Para o periodo comente, o investi-
mento ascende aos 200 milhdes de eurcs, meluindo os
170 milhdes de investimento europeu. “Com a dedicacio
de todos em transformar os fundos europeus em acdes,
damos 2 muitos uma segunda oporturédade de ter um fu-
turo melhor™, rematou_

Para o Secretirio de Estado Adjunto e da Educacio,
Alexandre Homem Cristo, € estruturante o papel do PES-
SOAS 2030 na formacdo de adultos, assumida como
pricnidade: hwmqmmawgmmdemupem

Filipa de Jesus, presidente da ANQEP, revelou mimeros
sobre o impacto real do Programa. Entre 2017 e outubro
deste ano, 1.4 milhdes de adultos inscreveram-se nos
Cmuos@uhﬁcae(onmemudzsquzsedmsmimm
des. ORVCC (% Validac3:
(‘ ificagio de Ce L como 2 moda-
wadequmueknamddeqmﬁmaedmsm
Amdhmacvmmndodesemper\hodopmgnma
Quzhﬁcammammdemmugudeedn
cacao e formacao de adultos a0 longo da vida™, concluiu
Filipa de Jesus.
Pedro Casimiro, coordenador executivo da equipa de
avaliacdo do Programa Qualifica, realizada pela Emst &
‘Young, apresentou alguns resultados preliminares, reve-

hndo que o Prom promove ganhos na cmpre»ab:h
pessoal e na part

ca. Cmoobpnwdeﬂemﬁcxoqmﬁmmem

ha margem para melhoria, a avaliagio recorre a ausculta-

¢do, entrevistas e estudos de caso e, nas palavras de Pe-

dro Casimiro, coloca “evidéncias em cima do consenso™

ja existente.

EXPERIENCIA NO TERRENO

Num debate que reuniu as diferentes experiéncias no
terreno, Maria Jodo Carrdo relatou como um processo de
RVCC Ihe abriu portas profissionais e pessoais: “apro-
fundei o que ja sabia e fiquei com vontade de continuar 3
aprender”. Para Nuno Brochado, da Associacio Empre-
sarial de Penafiel, o papel dos Centros Qualifica no teci-
do econdmico é crucial: “colmatar lacunas no tecido em-
presarial, melhorar a vida das pessoas e, por consequén-
cia, todo o temitdrio™. A versadora do municipio de Bra-
ga. Hortense Santos, apontou a importincia da colabora-
¢3o entre escolas, municipio e Centros Qualifica, decisi-
Va para integrar imigrantes e superar mecas previstas. Do
lado empresarial, Sandra Cruz, do grupo Jeronimo Mar-
ns, mostrou como a certficag3o de quase 4 ml colabo-
radores transformou carreiras: “alguns iniciaram como
operadores e hoje sdo diretores de recursos humanos™

Deste debate emergiu a importincia da digitalizacio, da
formac3o continua e do dominio da lingua portuguesa
como fatores de mnclusao e competitividade.

O evento anual do PESSOAS 2030 encerrou com o re-
forgo de uma conviegdo comum: investir na aprendiza-
ge:{.naolov\godavklaabteopotwud.adesenmsfomzo
pais.

Jomal ge Noticis  © de deaemibeo Qe SUSD

PESSOAS 2030

Programa Qualificacelebra
impacto estratégico no
desenvolvimento do pais

Debate em mesa-redonda no PESSOAS 2030

O evento anual do PESSOAS 2030 reuniu mais de 140
participantes em Evora paraanalisaro impacto do Programa
Qualifica que, desde 2017, oferece orientagdo, formacgao e
certificag@o gratuitas a adultos com percursos educativos
incompletos, através de 309 centros de norte a sul.

epresentantes de insti-
tuigoes pablicas, parcei-
ros sociais, autarquias,
entidodes promotoras e

ultos abrangidos pela

conquistas j& alcangadas gragas ao
Fundo Social Europeu (FSE).

e di &

A importancia social e territorial da

agto de Centros Qualifica refl 1
sobre o impacto da formagdo de
adultos no pais.

Na abertura do evento, Ana Coelho,
presidente da Comisso Diretiva do
PESSOAS 2030, salientou que aresolu-
¢80 do défice de qualificagdes da po-
pulagdo adulta é fundamental para o

lifi foi reforcada por Anibal
Reis Costa, da CCDR Alentejo, enquan~
to Laurent Sens, da Comissdo Euro-
pela, recordou que mais de 700 mil
adultos beneficiaram do apoio euro-
peu até 2020 e 200 milhdes de euros
estdo destinados ao pericdo atual, dos
quais 170 milhdes sto do FSE+.
io de Estado Adjunto e da

imento do pais, -
do os Centros Qualifica como uma
resposta de politica pGblica inovado-
ra, reconhecida a nivel europeu. Na
ocasido, lembrou ainda o valor das

o]

Educagdo, Alexandre Homem Cristo,
defendeu uma estratégia integrada
de educagdo, formagao profissional
& inclusdo social, afirmando que Por-

tugal pode tornar-se uma referéncia
internacional na formagdo de adultos.

Impacto das politicas
Durante o evento, Filipa de Jesus, pre~
sidente do Conselho Diretivo da AN~
QEP, apresentou dados reveladores
do aicance do Programa: 1,4 milhdes
de adultos inscritos até outubro deste
ano @ quase dois milhdes de certifica~
goes emitidas, sendo arr de
imento, Vali © Certifi-
cagdo de Competéncias (RVCC) aque
mais eleva o nivel de qualificagto des~
tes adultos. A avaliagdo realizada pela
Ernst & Young e apresentada por Pedro
Casimiro evidenciou ainda ganhos na

O evento anual do PESSOAS
2030 deb o tema do défl
da qualificagéio de adultos e as
estratégias que permitam dar
resposta aeste desafioao
desenvolvimento do pais.

empreg nod ento
pessoal e na participagdo civica.

Debate sobre desafios

Em mesa-redonda, testemunhos de
formandos, empresas e autarquias
evidenciaram a transformagdo de
percursos profissionais e a impor-
tancia da digitalizagdo, da forma-
gdo continua e do dominio da lingua
portuguesa pora a InclusGo social
e o desenvolvimento dos territorios.
O evento anual do PESSOAS 2030 en-
cerrou com a convicgdo partilhada de
que a aprendizagem ao longo da vida
& uma pega fundamental no progres-
so do pais.

Evento Anual PESSOAS 2030

presidente da Comissao Diretiva
do PESSOAS 2030




G g

Os Fundos Europeus mais préximos de si.

PORTUGAL

2030

* %ot

**

* oy x

* oyt

Cofinanciado pela
Uniao Europeia

%%
* *
* *
* *

* gk

FINANCIADO POR
FUNDOS EUROPEUS

OPERACAO DE IMF;‘DRTANCIA
ESTRATEGICA
69 PESSOAS
9 2030

ANEXOII



Centros Qualifica - OIE

CLIPPING

NOTICIAS vV PROGRAMASY  REGHOV  OPIMIRO & ANALISES  BRAND STORY

Penafiel foi ponto de partida do roteiro nacional Pessoas 2030
pelos Centros Qualifica

e

0 roteiro Pessoas 2030 e ANQEP pelos Centros Qualifica comegou em Penafiel. A primeira
paragem foi no Centro Qualifica da Associagéo Empresarial de Penafiel, uma visita dedicada
a avaliar resultados, impacto e contributos destes centros na promogao das competéncias e
da empregabilidade.
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ANDRE SOARES

ATUALIDADE . VISEU

O CENTRO QUALIFICA DE VISEU MOSTRA QUE NUNCA E TARDE
PARA RECOMECAR

Iniclativa no Centro prog: ag do oimp
dos odultos da reglto

Centros Qualifica na

0 Centro Qualifica do Centro de Emprego e Formaogoo Profissional de Viseu recebeu uma visita no ambito da
ogao nacional de comunicagao dedicada oos Centros Qualifica, clo: 2dos como Operagao de
Importancia Estratégica do Programa PESSOAS 2030 na érea do quolificogee e requalificagdo de adultes.

nda parogem do roteiro nacicnal premavido pelo PESSOAS 2030, em p
Nocion o Qualificogao e o Ensino Frofissional (ANQEP), que percorre

ceric com a Agéncia

& culminara com um evento nacional em Evera, no final de novernbro. O objetivo é valorizar o
miz=to dos Centros Qualifica, promover a partilha de beas praticos e resultados ok
maior ndmero de odultos a apostar na sua qualificogac e centificagoo.

contou com @ presen;a da Presidente e da Vogal da Comissoo Diretiva do FESSOA
Ana Coetho e Sandra Tavares, respetivamente, e de representontes da ANQES.

Durante o

a, foram opresentadas histérios recis de suce:

de odultos certificados que encontraram

sformar as

wma oportunidade para 4

Um dos testemunhos foi o de Maria Clara Loureiro, Auxiliar de Ag&o Educativa, que partilhou o seu

P de sucesso apé! um de RVCC i a que fungbes. O
i da= sua= AN i ithu-1he ref i i maiz

Vote.
A Pre
come
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Exemplos de Clipping recolhido na imprensa regional
Roteiro e Evento final

Sexta-feira, Janeko 2, 2026

O Roteiro Nacional do
Programa PESSOAS 2030 e
da Agéncia Nacional para a
Qualificacio e o Ensino
Profissional

(ANQEP) encerra em Evora.

# Novembro 18.2025 | por: Augusta Serrano

Partilhar

0O Roteiro Nacional do Programa PESSOAS 2030 e da Agéncia Nacional para a
Qualificacdo e o Ensino Profissional (ANQEP) encerra-se em Evora, nos dias 25 e 26 de
novembro, com duas iniciativas centradas nos Centros Qualifica.

Em nota a redagdo do Ale pt a 25 de novembro, realizar-se-d a visita ao Centro
Qualifica do Agrupamento de Escolas Gabriel Pereira. Este momento encerra a ronda
nacional que passou por Penafiel e Viseu, e que tem como objetivo evidenciar a

relevancia dos Centros Qualifica na valorizacao das competéncias dos adultos. A visita
inclui a apresentagao dos resultados alcancados localmente, bem como testemunhos
de adultos que, através do processo de Reconhecimento, Validagdo e Certificagdo de
Competéncias (RVCC), conseguiram concluir os seus percursos de escolaridade e
melhorar a sua situacao profissional.

Entre os casos apresentados, destacam-se os de Maria Jodo Roldo, que passou de
assistente operacional a assistente técnica na fungao piiblica, e de Jodo Pereira, que,
com o 62 ano de escolaridade, concluiu o 122 ano e atualmente exerce funcdes de
responsabilidade num hotel em Evora.

A visita contard com a presenca de representantes do PESSOAS 2030, da ANQEP,
da Diregdo-Geral do Emprego da Comi: peia, e de entidades locais ligadas

CULTURA  ENTREVISTAS  NOTICIAS  OPINIAO  PATRIMONIO  POLITICA  PODCASTS  TURISMO  OPINIAO SEMANAL v

Presidenciais: "As pessoas estio

cansadas. Que os politicos 0o
spondam em atos, o que

prometem comas palavras™

Governoe Cimarade Evora
assinam acordo de 138 milhdes
de euros para acessibilidades do
Hospital Central do Alentejo

REN aponta oposicio autirguica
COMO entrave aos projelos
energéticos, com destaque parao

eixode Sines.

Projeto Digitilias promove
capacitagio de mulheres através
daarte digital na Universidade de
Evora

Governoatribui 15 milhdes a
fundo perdido para energia
limpa na agricultura

A néo perder




Exemplos de Clipping recolhido na imprensa regional
Roteiro e Evento final

Centros Qualifica - OIE

CLIPPING

Receba em casa por CTT el
1 ANO 20 euros 2 anos 35 euros

JOANAL N I ASSINATURA VIP - 3 anos e vantagens diversas - 50 euros
, Mais infor pub@jornal gional.pt ou 932041387
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[T QUINIA-FEIRA, 1 ANEIRD, 2025 | VALONGO INICIA 2025 COM ROTA CEOLOGICA URBANA KO AMBITO DO PROCRAMA "DOMINGOS COM PESC R
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Centro Qualifica da AEP recebe visita do roteiro | e
2030 e ANQEP

“Temos 1,4 milhdes de
inscricoes e 2 milhdes de
certificacoes” no Programa
PESSOAS 2030. Filipa de
Jesus, em declaracodes ao
Alentrium.

— Roteiro nacional do Pessoas 2030 e ANQEP
| 2 pelos Centros Qualifica termina em Evora
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CULTURA  ENTREVISTAS NOTICIAS OPINIAO  PATRIMONIO  POLITICA  PODCASTS

) Novembro 30,2025 | por: Augusta Serrano

Partiihar Evora acolheu, nos dias 25 e 26 de novembro, os dois momentos finais do roteiro

nacional do Programa PESSOAS 2030, em articulacao com a Agéncia Nacional paraa
Qualificacdo e o Ensino Profissional (ANQEP). A iniciativa teve como foco os Centros
Qualifica, reconhecidos como uma das Operagdes de Importancia Estratégica (OIE) no

ambito do programa.

Presidenciais: "As pessoas estio
cansadas. Que os politicos ndo
correspondam em alos, o que
prometem com as palavras™

ESCRITO POR: JOANA MAGATHAES QUARTA-FEIRA, 17 SETEMERO, 2025

Governo e Camara de Evora
assinam acordo de 138 milhoes
i ili de

O Centro Qualifica da Associagdo Empresarial de Penafiel (AEP) vai ser palco, no diz
setembro, da primeira visita do roteiro promovido pelo Pessoas 2030 e pela Agéncia N:
Qualificagio e o Ensino Profissional (ANQEP).

(o] o] <] -]

Evora recsbe, nos dias 25 e 26 de novembro, dois momentos que a:zinalam o encerramento do roteiro nacional do Programa PESSOAS 2030 e da Agéncia Nacional paraa

O primeiro dia do evento decorreu no Centro Qualifica do Agrupamento de Escolas
Gabriel Pereira, marcando a tiltima etapa do percurso nacional, que anteriormente
passou por Penafiel e Viseu. A acao teve como objetivo evidenciar o papel estratégico
dos Centros Qualifica na qualificacdo e valorizacdo de adultos a nivel nacional.

Hospital Central do Alentejo Qual 30 = 0 Ensino (ANQEP), dedicado 0z Centroz Qualifica, classificados como uma das Operages de Importincia Estratégica (OIE) do Programa.

REN aponta oposicio autirguica
COMO entrave aos projelos
energéticos, com destague parao

eixo de Sines.

Esta iniciativa integra um conjunto de visitas a Centros Qualifica em trés regides do pais
Centro e Alentejo), que culminard num evento nacional em Evora, a 26 de novembro,

avaliagdo do impacto e resultados dos Centros Qualifica na promogdo da empregabilic A sessdo contou com a presenca da Presidente da Comiss3o Diretiva do PESSOAS 2030,
d lvimento de c éncia

% Ana Coelho, dos vogais executivos Sandra Tavares e Joaquim Bernardo, bem como

No primeiro dia, realizs-se a visita a0 Centro Qualifica do Azrupamento de Escolas Gabriel Pereira — a terceira e ultima etapa do roteiro nacional promovido pelo
PESSOAS 2030 & pela ANQEP, que passou por Penafiel e Viseu, destacando o papel estratégico dos Centros Qualifica na qualificag3o e valorizagdo de adultos em todo 0

pais.

capa
daarte digital na Universidade de

O objetivo desta acdo € reforgar a relevancia dos Centros Qualifica, divulgar boas pra
incentivar mais adultos a investir na formagao e certificagdo de competéncias. Estes ¢
classificados como Operagao de Importancia Estratégica (OIE), s3o apoiados pelo Fun
Europeus+ e pelo Estado portugués, desempenhando um papel central na promogéo da
aprendizagem ao longo da vida e na requalificacdo profissional de adultos.

O Centro Qualifica da AEP, ativo desde 2017, tem-se destacado na valorizacao de comp

da Presidente do Conselho Diretivo da ANQEP, Filipa de Jesus, e das vogais Ana Cliudia
Valente e Maria Francisca Simdes. Participaram ainda Eleutério Rodriguez e Laurent
Sens, representantes da Direcdo-Geral do Sociais e Inclu da
Comissao Europeia, assim como Fernando Farinha, diretor do Agrupamento de Escolas
Gabriel Pereira, e Luisa Rodrigues, coordenadora do respetivo Centro Qualifica.

Estiveram igual de entidades locais ligadas a educacao

€ a0 emprego.

Evora

Governoatribui 15 milhdes a
fundo perdido para energia
limpa na agricultura.

A nao perder

A visita contara com a presenca da Prezidents e dos \ozais Executivos da Comiss3o Diretiva do PESSOAS 2030, Ana Coelho, Sandra Tavares e Joaquim Bernardo, bem
como da Presidente do Conselho Diretivo da ANQEP, Filipa de Jesus = das dua: vogais, Ana Claudia Valents e Maria Francisca Simdes, Eleutério Rodrizuez e Laurent

Sens, da Diregdo Geral do Emprago, Assunto Sociais e Inclus3o da Comiss3o Europeia. . Presentes estario também Fernando Farinha, dirstor do agrupamento de Escolas
Gabriel Pereira, & Luiza Rodrigus

oordenadora do Centro Qualifica do Azrupamento de Escolas Gabriel Pereira, e representantss de vanas entidades locais lizadas 3

educagdo & a0 emprezo.

O programa tem inicio s 10h00, com uma reunido de trabalko dedicada 3 30 do projeto e dos s pelo Centro Quali A de
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